Gymnasium Osterholz-Scharmbeck
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Stand 09/2025

Jahrgang: 8
SAP
Zeitraum angestrebte Kompetenzen/ vereinbartes Thema/ | Bezug zum Medien- und maogliche regionale | mégliche
Schwerpunkte relevante Methodenkonzept Beziige/ Lernorte, | fiacheriibergreifende
Fachkonzepte Ex-perten Beziige
1. Halbjahr Die Schiiler... Politische Politikzyklus Blrgermeister, Mathematik: Wahlen,
Entscheidungs- Rollenspiel Rathaus Statistiken
beschreiben Aufgaben der prozesse im
Kommunen und das Zusammen- Nahbereich Die Schiiler ...

wirken von Organen der
kommunalen Selbstverwaltung;

erdrtern einen Entscheidungs-
prozess von kommunalen
Institutionen.

arbeiten grundlegende Elemente
des Politikzyklus anhand eines
kommunalen
Entscheidungsprozesses heraus.

beschreiben Formen der
kommunalen politischen
Beteiligung (u.a. Wahlen,
Burgerbegehren und —ent-scheid)

nehmen zu Partizipations-
moglichkeiten von Jugendlichen
Stellung.

Basiskonzept:
Interaktion und
Entscheidung

Fachkonzepte:

- Interesse

- Partizipation

- Anreize/Restriktionen

Recherchieren in verschiedenen
digitalen Umgebungen und
strukturieren Informationen
zunehmend selbstandig

(z.B. Zusammenwirken der Organe)

bewerten und nutzen

effektive digitale Lernmaoglichkeiten
und digitale Werkzeuge sowie
Medien zum Lernen, Arbeiten und
Problemldsen (z.B. Google fiir die
Recherche)

planen Medienproduktionen und
gestalten und prdsentieren in
verschiedenen Formaten

(z.B. PowerPoint zur Darstellung des
Zusammenwirkens der Organe)

Blirgerbegehren in
der unmittelbaren
Umgebung (z.B. BIG
Schasto)




2. Halbjahr

beschreiben Rahmenbedingungen
kommunaler Haushaltspolitik.

nehmen zu wirtschaftlichen
Bedingungen und Maglichkeiten
von Kommunen Stellung.

Die Schiiler...

beschreiben Einkommens-quellen
und Moglichkeiten der
Einkommensverwendung.

tberprifen kriterienorientiert
Konsumentscheidungen
Jugendlicher auch im Hinblick auf
soziale, 6konomische und
6kologische Konsumrisiken.

erkléren einen einfachen
Wirtschaftskreislauf

beschreiben Einflussfaktoren auf
das Konsumverhalten Jugendlicher.

erklaren Marketingstrategien
anhand von Werbung

beschreiben rechtliche
Rahmenbedingungen fir den
Konsum Jugendlicher.

beschreiben Funktionen von
Markten und Preisen.

Konsumentscheidunge
n Jugendlicher

Basiskonzept:
Motive und Anreize

Fachkonzepte:
- Nachhaltigkeit
- Knappheit

- Werte

Jugendliche vor dem
Gesetz

kennen Mechanismen zur
Verbrauchermanipulation und
mogliche SchutzmalRnahmen (z.B.
Hinweis auf Influencerwerbung unter
YouTube-Videos)

untersuchen und verstehen die
Wirkung unterschiedlicher
Darstellungsmittel in Medien und
durch Medien (z.B.
Influencerwerbung oder Product
Placement in Filmen wie Barbie)

einfacher Wirtschaftskreislauf
Preisbildung /Marktmodells.

mit dem Smartphone einen
Werbespot oder Influencer-Beitrag
drehen (4/3; 4/6), dabei die Wirkung
unterschiedlicher Darstellungsmittel
in Medien und durch Medien
verstehen

Supermarktbesuch

Deutsch: Werbetexte;

Werte und Normen:
Verantwortung flr Natur
und Umwelt;

Mathematik: Errechnung
des 6kologischen
FuBabdrucks




Uberpriufen wesentliche Ergeb-
nisse von Marktprozessen.

erlautern die Preisbildung mithilfe
des Marktmodells

ordnen einen jugendspezifischen
Fall mithilfe von Gesetzestexten
rechtlich ein

Rollenspiel




